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        :الدلــخـص
بمو بربربربري تعتبربربربرر اة ظابربربربرا تبربربربرة  ا امتعبربربربرةم ا لااينتمة ابربربربرا تعبربربربرع ا و بربربربري دبربربربر  ا تبربربربرة عي  بربربربرر اةعبربربربرة  لا  بربربربر     بربربربر       

اة ظابراا لا ينعمابرة تت برد  بر ا  لا الأن  برا اة لالا ات  برو ظ   لا  بر ا دبرة  مبرا دوةشدبرا  بر   ا  بري مختمبرت ا و مبرةت
  حابربربرص بتبربربر دي اةع  بربربر  دبربربر  دبربربر  اا بربربرةةالا ةو بربربرتم ا  لا اةتوابربربرت   لا ةعبربربره دبربربر  ب بربربر ل  بربربر   الأ بربربرةةالا مذبربربر  اةت

لظما  ه  عبرفا ددبرتم ا ببر لم ا دبرتاموي لا ا و مةت اة ظااا  عفا  ةدا لا الأن  ا اة ظااا  عفا  ةتا تمة  
   .ب باحاة

 ع تبربرة  بربر ا اة بربر ث   حابربرص بتبربر دي دوةتبربر ا  م  دعبربري لا في ابزائبربر  لا تعبربر ظ تبربرة  ا اة ظابربرا  لااينبربرة   بربر ا    
ذةك دبر  ينابرا  لا دبر  ينابرا ب بر ط اةت بر  ات اةبرا تع شابرة اةدبرةحا اة ظابراا لا    ة   د  ت ا    مجتمعوةتت د  ه ب

ام ةل دة  ع ظ بالاحتراظ   ينعه د  الأن  برا اة ظابراا دو مبرةت امتعبرةم ا إبر ظ يق ا ابرا اةبر  ذ   لا  بر ا دبرة 
 .يحتع  مااة ا تخ اث مدة  ةت تد   اا

ت ا بربرتخ اث اةتدبربر  ا اة ظابربرر دبربر  ةبربر ظ بن  بربرا  بربر ا لا تعبربر   بربر   اة  مبربرا اة دحابربرا  مدةلاةبربرا  ع شبربرا لاامبربرد لا دع مبربرة    
   ه   ا بمط  وة يق ة ح اةتدةؤل اة ئادر اةتةلي:  اة  ث ام  دت م ةت الاحتراظ 

 ماهو واقع ممارسة أندية كرة القدم الجزائرية المحترفة للتسويق الرياضي؟ *
 لا ةلإينة ا  مى     الإ وةةاا مدموة اة  ما اة دحاا يق ثوث محةلا :

 المح   الألال: اةتد  ا لا اةتد  ا اة ظار.
 المح   اةحةني: الاحتراظ في ابزائ : المح مات لا ا ع مةت.

   المح   اةحةةص: لاامد لا ا ظت ت  اا اةتد  ا اة ظار في بن  ا   ا اة  ث المحترشا.
 اةتد  ا اة ظار  بن  ا   ا اة  ث  الاحتراظ.: يةالكلمات الدفتاح
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Abstract 

    Sport is the phenomenon of economic and social includes millions of followers across the world 

and the market is estimated in millions of dollars a year, This has created intense competition 

between various organizations and sports clubs and make them follow several methods for the 

continuation and adaptation,  Perhaps the most prominent of these methods, we find marketing, 

Leaving many sports organizations in general and sports clubs, in particular, practiced on a 

continuous basis to attract consumers and increase their profits. 
And the sport phenomenon known in great demand in Algeria, especially football, Where advocacy 

a particular club and keep track of all news has become phenomena of our society that on the one 

hand, On the other hand the developments that the sports arena know and the introduction of what is 

known as professionalism, Making sports clubs a economic organizations, aim to make a profit, 

And this is what makes it imperative upon the use of marketing practices to change consumer 

behavior and the acquisition of sporting loyalty, And this paper is an attempt to find out the reality 

and obstacles to the use of sports marketing by football clubs within the requirements of 

professionalism, All of this led us to ask the next major question : 

* What is the reality of the practice professional Algerian sports football clubs marketing? 

And the answer to this problem divided the paper into three axes: 

-The first axis: marketing and sports marketing. 

- The second axis: professionalism in Algeria: determinants and obstacles. 

- The third axis: the reality and challenges of the application of sports marketing in professional 

football clubs 
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