
 قسم العلوم التجارية

 مواضيع تقارير التربص السنة الثالثة ليسانس تسويق

 

 العنوان الطلبة الأستاذ
 رجايمية شهيناز  حمزة نائلة

 ثلايجية سهام
 عابدي أكرم 

  أثر التسويق الاجتماعي الوردي في تشكيل الوعي
 دراسة ميدانية-السلوكي لدى النساء

 
 معيوف هدى

 بخوش أميرة 
 جناوي ملاك

 دراسة  -أثر التسويق الداخلي على رضا العاملين
 ميدانية

 
 شهاب الدين بوجباحة

 حيدوسي مروة
 

 دور التسويق الإبتكاري في بناء ولاء الزبون- 
 دراسة ميدانية

 
 بوعشة فوزية 

 درياس منى 
 شداد يسرى 

 

  أثر التوجهات البيئية المعاصرة للتسويق الإبداعي
 دراسة ميدانية -في المؤسسة

دايرة عبد الرحمان 
 أسامة

 لعزون محسن
 شافعي عبد الله

  للمؤسسة الناشئة في إستراتيجية التسويق أثر
 دراسة ميدانية - الإستراتيجيةبناء المرونة 

 تفارت عادل حريرش ناجي
 بن برينيس رضا

 العشي ياسر 

 دراسة  -أثر التسويق الرقمي على رضا الزبون
 ميدانية

 بطايطية محمود  بوحبل سارة
 خشاينية سيف الاسلام

 

  آليات تحديد أسعار المنتجات في المؤسسات
 ميدانيةدراسة  -الإنتاجية

الوافي علاء 
 الدين

 عزاق رحمة
 برجم أسامة

 

  واقع التجارة الالكترونية عبر مواقع التواصل
 دراسة ميدانية-الاجتماعي

 جبابلية شهرزاد رزايقي ريمة
 شابي أميرة

 عوادي سيف الدين
 

 التسويقي في تنمية ولاء الزبون دور الإتصال- 
 دراسة ميدانية

 حدادي زكرياء  عميرات ليندة
 عابدي اية الرحمان

 غضابنية حنان

  دور التسويق بالعلاقات في تحقيق ولاء الزبون
 دراسة ميدانية  -بالمؤسسة الخدمية 

بشير عبد 
 الحميد

 روابحية هارون
 حرشاني ضرار

 

 دور التسويق الإلكتروني في تحقيق رضا الزبون- 
 دراسة حالة إتصالات الجزائر

 بن جديد سليمة  بوخضرة مريم
 عيساوي نسيمة

 

  دور التسويق الالكتروني في تحقيق جودة الخدمة
 دراسة ميدانية -الالكترونية


